Практичне заняття 1
Рекламна діяльність як явище економіки, політики, психології та культури

Форма проведення – дискусія, тренінг з розвитку критичного мислення (формат презентації).
Мета заняття – систематизувати знання та ознайомити студентів з особливостями рекламної діяльності як явища економіки, політики, психології та культури.
Регламент практичного заняття становить 2 академічні години. Час для доповіді студента – до 10 хвилин.
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