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Форма контролю Іспит 

6) Зміст курсу: 

Тематика лекцій та практичних занять: 

 

Змістовий модуль 1. Політична реклама. 

Лекція 1. Теоретико-методологічні засади дослідження політичної реклами та комунікації (4 год.). 

Поняття та сутність реклами. Реклама в системі маркетингових комунікацій. Політична реклама як 

невід’ємна складова політичної культури суспільства. 

Практичне заняття 1. Рекламна діяльність як явище економіки, політики, психології та культури (4 

год.). 

 

Лекція 2. Історія становлення політичної реклами (4 год.). 

Зародження політичної реклами в Давній Греції. Розвиток політичної реклами у Давньому Римі. 
Використання політичної реклами в епоху Середньовіччя та Відродження. Політична реклама в XIX–XX ст. 

Вплив на розвиток політичної реклами появи засобів масової комунікації. 

Практичне заняття 2. Історія становлення політичної реклами (4 год.). 

 

Лекція 3. Концептуальні засади політичної реклами (4 год.). 

Основи розуміння поняття політичної реклами. Суб’єкти, об’єкти та мета політичної реклами.  

Практичне заняття 3. Концептуальні засади політичної реклами (4 год.). 

 

Лекція 4. Різновиди та завдання політичної реклами (4 год.).  

Різновиди та завдання політичної реклами. Засоби політичної реклами. Закон України «Про рекламу». 

 

Лекція 5. Дослідження ринку політичної реклами (4 год.). 
Сутність та зміст рекламних досліджень. Дослідження цілей політичної реклами. Прогнозування 

ефективності політичного рекламного звернення. Особливості ринку політичної реклами в Україні. 

Практичне заняття 4. Дослідження ринку політичної реклами (4 год.). 

Практичне заняття 5. Особливості ринку політичної реклами в Україні (4 год.). 

 

Змістовий модуль 2. Політичні комунікації.  

Лекція 6. Планування політичної рекламної діяльності (4 год.). 

Система маркетингового планування. Поняття, види та етапи проведення політичних рекламних 

кампаній. Розробка політичної рекламної стратегії та плану рекламної кампанії. 

Практичне заняття 6. Планування політичної рекламної діяльності (4 год.). 

Практичне заняття 7. Розробка політичної рекламної стратегії та плану рекламної кампанії (4 год.). 

 

Лекція 7. Організація рекламної діяльності в політичній сфері (6 год.). 

Організація рекламної служби у політичних партіях. Формування рекламного бюджету під час 

проведення виборчої кампанії.  

Практичне заняття 8. Організація рекламної діяльності в політичній сфері (6 год.). 

 

Лекція 8. Управління громадською думкою (6 год.). 

Поняття «громадська думка». Стратегічні підходи до управління громадською думкою. Закономірності 

у комунікації з масовою свідомістю. Спін-доктор та його роль в управлінні громадської думки.  

Практичне заняття 9. Механізми та інструменти управління громадською думкою (6 год.). 

 
Лекція 9. PR-технології (6 год.). 

Основні PR-технології. Білий PR. Чорний PR. Сірий PR. Іміджеві стратегії.  

Практичне заняття 10. PR-технології та політичні комунікації (6 год.). 

 

Індивідуальне завдання: 

Індивідуальне завдання підлягає захисту студентом на заняттях, які призначаються додатково. 

Індивідуальне завдання може бути виконане у різних формах. Студенти можуть зробити його у вигляді 

реферату. Реферат повинен мати обсяг 18-24 сторінок А4 тексту (кегль Times New Roman, шрифт 14, інтервал 

1,5), включати план, структуру основної частини тексту відповідно до плану, висновки і список літератури, 

складений відповідно до ДСТУ 8302:2015. В рефераті можна помістити словник базових понять до теми. 

Водночас індивідуальне завдання може бути виконане в інших формах, наприклад, у вигляді презентації у форматі 

Power Point. В цьому разі обсяг роботи визначається індивідуально – залежно від теми. 
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Як виконання індивідуального завдання за рішенням викладача може бути зарахована участь студента у 
міжнародній або всеукраїнській науково-практичній конференції з публікацією у матеріалах конференції тез на 

одну з тем, дотичних до змісту дисципліни, або публікація статті на одну з таких тем в інших наукових виданнях. 

Текст індивідуального завдання подається викладачу не пізніше, ніж за 2 тижні до закінчення семестру. 

Заняття із захисту індивідуальних завдань призначаються не пізніше, ніж за 1 тиждень до закінчення семестру. 

Викладач має право вимагати доопрацювання індивідуального завдання, якщо воно не відповідає вимогам. 

 

Тематика індивідуальних завдань для студентів денної та контрольних робіт для студентів 

заочної форми навчання 

1. Етапи становлення та розвитку політичної реклами. 

2. Політична реклама в контексті культури рекламної діяльності. 

3. Філософія політичної реклами. 
4. Політична реклама як складова масової комунікації. 

5. Політична реклама як інструмент впливу на поведінку людей. 

6. Політична реклама як інструмент управління суспільно-політичними процесами. 

7. Політична реклама як PR. 

8. Споживачі політичної реклами. 

9. Особливості роботи політичних рекламістів.  

10. Специфіка політичної реклами в Україні.  

11. Етапи створення політичної реклами як виду політичних комунікацій. 

12. Ключові елементи політичної реклами.  

13. Бренд та брендинг у політиці. 

14. Особливості трансформації політичної реклами на сучасному етапі. 

15. Стратегія проведення рекламної політичної кампанії. 
16. Формування медіа-плану політичної рекламної кампанії. 

17. Маніпулювання суспільною свідомістю: імідж та політична реклама. 

18. Методи маркетингових досліджень ринку політичної реклами.  

19. Види маркетингових досліджень ринку політичної реклами.  

20. Оцінка засобів масових комунікацій.  

21. Особливості ефективної самореклами в політичній сфері. 

22. Політична медійна компанія: сутність, етапи проведення. 

23. Технології розробки та просування політичного іміджу. 

24. Політична міфологія як основа політичного іміджу. 

25. Медійні ефекти: прайминг та фреминг. 

26. Психологія політичного PR.  
27. Пропаганда як форма політичної комунікації. 

28. Специфічні форми політичної комунікації. 

29. Персонально-лідерська комунікація в політичній сфері. 

30. Громадська думка як об’єкт політичної комунікації. 

31. Іміджеві комунікативні технології в політичній сфері. 

32. Новітні інформаційні технології і політична комунікація 

33. Електоральна комунікація. 

34. Партійна комунікація.  

35. Політичні комунікації і кризовий менеджмент 

 

7) Посилання на сторінку електронного навчально-методичного комплексу дисципліни: 

https://org2.knuba.edu.ua/course/view.php?id=3534 

 
 


